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Erfolg fir KMU in der digitalen Welt

Gelungener Markenauftritt

Eine Checkliste fUr den Markenauftritt ist wichtig, weil sie Ihnen dabei hilft, einen konsistenten und anspre-
chenden Markenauftritt zu entwickeln und aufrechtzuerhalten. Sie ermdglicht es Ihnen, wichtige Aspekte
der Markenkommunikation systematisch zu bertcksichtigen und sicherzustellen, dass keine wesentlichen
Elemente Ubersehen werden. Eine gut durchdachte Markenstrategie und ein einheitlicher Markenauftritt sind

entscheidend, um das Vertrauen der Kunden aufzubauen und die Markenbekanntheit zu steigern.
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TIPPS, TRICKS UND TOOLS O

Markenidentitat
entwickeln

Zielgruppe
verstehen

Einpragsamer
Name und Slogan

Logo und
visuelles Design

Konsistente Marken-
kommunikation

Online-Prasenz
aufbauen

Content-Marketing-
Strategie

Branding in allen
Berihrungspunkten

Markenbotschafter
gewinnen

Uberwachen
und anpassen

Markenidentitat entwickeln

Definieren Sie Ihre Mission, lhre Werte
und lhre Vision. Erstellen Sie ein aus-
sagekraftiges Markenkonzept und eine
Positionierung.

Zielgruppe verstehen

FUhren Sie eine Befragung durch, um
Ihre Zielgruppe zu identifizieren und
ihre BedUrfnisse, Vorlieben und Ver-
haltensweisen zu verstehen.

Einprdgsamer Name und Slogan

Entwickeln Sie einen einzigartigen und
leicht zu merkenden Namen fur Ihr
Start-up. Erstellen Sie einen pragnan-
ten Slogan, der Ihre Markenbotschaft
vermittelt.

® Erstellen Sie eine Branding-Mindmap
mit Tools wie MindMeister oder Xmind,
um |hre Mission, Ihre Werte und Ihre
Vision zu visualisieren.

@® \erwenden Sie Branding-Fragebdgen
oder -Workshops, um Ihre Marken-
personlichkeit zu definieren. Tools wie
Typeform oder Google Forms kdnnen
dabei helfen.

@® Nutzen Sie Tools wie Google Ana-
lytics oder Hotjar, um das Verhalten
Ihrer Website-Besucher zu analysieren
und Einblicke in die Zielgruppe zu
gewinnen.

@® Fihren Sie Umfragen oder Kunden-
interviews mit Tools wie SurveyMonkey
oder Zoom durch, um die Bedurfnisse,
Vorlieben und Herausforderungen Ihrer
Zielgruppe besser zu verstehen.

® Verwenden Sie Namensgeneratoren
wie Namelix oder Shopify's Business
Name Generator, um inspirierende
Namen fur lhr Start-up zu finden.

@ Brainstormen Sie mit Ihrem Team
oder verwenden Sie Kreativitatstechniken
und -methoden wie den Morphologischen
Kasten, um einen einpragsamen Slogan
zu entwickeln.


https://www.mindmeister.com/de
https://xmind.app/de/
https://www.typeform.com/
https://www.google.com/forms/
https://analytics.google.com/
https://analytics.google.com/
https://www.hotjar.com/de/
https://de.surveymonkey.com/
https://zoom.us/de
https://namelix.com/
https://www.shopify.com/de/tools/firmennamen-generator
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Markenidentitat
entwickeln
| ® Nutzen Sie Design-Tools wie Canva,
Zielgruppe Logo und visuelles Design Adobe lllustrator oder Sketch, um ein
verstehen

Einprégsamer
Name und Slogan

Logo und
visuelles Design

Konsistente Marken-
kommunikation

Online-Prasenz
aufbauen

Content-Marketing-
Strategie

Branding in allen
Beriihrungspunkten

Markenbotschafter
gewinnen

Uberwachen
und anpassen

Gestalten Sie ein professionelles
Logo, das die Identitat Ihres Start-
ups reprasentiert. Wahlen Sie eine
passende Farbpalette und passende
Schriftarten fur Ihr visuelles Design.

Konsistente Marken-
kommunikation

Definieren Sie einen konsistenten
Tonfall und Stil fUr Ihre Kommuni-
kation. Verwenden Sie eine Klare
und ansprechende Sprache in allen
Marketingmaterialien.

Online-Prasenz aufbauen

Erstellen Sie eine benutzerfreundliche
Website, die Ihre Markenbotschaft
vermittelt. Nutzen Sie Social-Media-
Plattformen, um Ihre Marke zu présen-
tieren und mit der Zielgruppe in Kon-
takt zu treten.

Content-Marketing-Strategie

Entwickeln Sie eine Content-Marketing-
Strategie, um wertvolle Inhalte zu
erstellen und Ihre Zielgruppe zu er-
reichen. Veroffentlichen Sie regelmassig
Blog-Beitrage, Videos oder Podcasts,
die relevanten Mehrwert bieten.

professionelles Logo zu gestalten.

® Experimentieren Sie mit Farbpaletten
und Schriftarten mithilfe von Tools wie
Coolors oder Google Fonts, um das
visuelle Design Ihrer Marke festzulegen.

@ Erstellen Sie Branding-Guidelines
und Richtlinien fur den Tonfall, die die
Sprache und das Erscheinungsbild Ihrer
Markenkommunikation festlegen.

@ Verwenden Sie Tools wie Grammarly
oder Hemingway Editor, um Ihre Sch-
reibweise zu verbessern und konsistente,
ansprechende Inhalte zu erstellen.

@ Erstellen Sie eine benutzerfreun-
dliche Website mit Content-Manage-
ment-Systemen wie WordPress oder
Wix.

® Nutzen Sie Social-Media-Manage-
ment-Tools wie Hootsuite oder Buffer,
um |hre Social-Media-Prasenz zu
planen, zu verwalten und zu analysieren.

@ Verwenden Sie Tools wie BuzzSumo
oder SEMrush, um Inhalte zu finden, die
bei Ihrer Zielgruppe beliebt sind, und die
Ihnen bei der Ideenfindung helfen.

@ Nutzen Sie Content-Management-
Tools wie HubSpot oder CoSchedule,
um lhren Content-Editorial-Kalender zu
planen und zu organisieren.


https://www.grammarly.com/
https://hemingwayapp.com/
https://wordpress.com/de/
https://de.wix.com/
https://www.hootsuite.com/de
https://buffer.com/
https://de.semrush.com/
https://brandmentions.com/hub/buzzsumo
https://de.semrush.com/
https://www.hubspot.de/
https://coschedule.com/
https://www.canva.com/de_de/
https://www.adobe.com/ch_de/products/illustrator.html
https://www.sketch.com/
https://coolors.co/
https://fonts.google.com/
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Markenidentitat
entwickeln

Zielgruppe
verstehen

Einpragsamer
Name und Slogan

Logo und
visuelles Design

Konsistente Marken-
kommunikation

Online-Prasenz
aufbauen

Content-Marketing-
Strategie

Branding in allen
Beriihrungspunkten

Markenbotschafter
gewinnen

Uberwachen
und anpassen

Branding in allen
Beruhrungspunkten

Sorgen Sie dafur, dass Ihr Branding

in allen Aspekten des Unternehmens
sichtbar ist, einschliesslich Produkt-
design, Verpackung, E-Mail-Signaturen
USW.

Markenbotschafter gewinnen

Identifizieren Sie Influencer oder
Branchenexperten, die Ihre Marke
unterstitzen konnen. Bauen Sie
Beziehungen zu Kunden auf, um
Markenloyalitdt und positive Mund-
propaganda zu fordern.

Uberwachen und anpassen

Verfolgen Sie die Leistung Ihrer Marke
und messen Sie den Erfolg anhand rele-
vanter KPIs. Nehmen Sie bei Bedarf
Anpassungen vor, um sicherzustellen,
dass Ihre Marke relevant und an-
sprechend bleibt.

@ Erstellen Sie Vorlagen fur Ihre Ge-
schaftsdokumente und -prasentatio-
nen, um sicherzustellen, dass |hr Brand-
ing in allen Kommunikationsmaterialien
konsistent ist. Tools wie Canva oder
Microsoft Office konnen hierbei hilfreich
sein.

® Uberpriifen Sie regelméssig alle
BerUhrungspunkte mit Kunden, um
sicherzustellen, dass |hr Branding ein-
heitlich angewendet wird.

@ |dentifizieren Sie Influencer oder
Branchenexperten, die zu Ihrer Marke
passen, und nutzen Sie Tools wie Buzz-
Stream oder Traackr, um Beziehungen
aufzubauen und Zusammenarbeit zu
fordern.

® Implementieren Sie ein Empfehlungs-
programm mit Tools wie ReferralCandy
oder Ambassador, um Kunden als
Markenbotschafter zu gewinnen.

® \erwenden Sie Social-Media-Ana-
lyse-Tools wie Sprout Social oder
Hootsuite, um die Leistung Ihrer
Markenkommunikation in den sozialen
Medien zu messen.

@ Nutzen Sie Website-Analyse-Tools
wie Google Analytics oder Hotjar, um
das Nutzerverhalten auf Ihrer Website
zu Uberwachen und Optimierungs-
potenziale zu identifizieren.

localsearch Swisscom Directories AG
Forrlibuckstrasse 62
CH-8005 Zurich

localsearch.ch


https://www.buzzstream.com/
https://www.buzzstream.com/
https://de.traackr.com/
https://www.referralcandy.com/
http://www.getambassador.com
https://sproutsocial.com/de/
https://www.hootsuite.com/de
https://analytics.google.com/
https://www.hotjar.com/de/
https://www.canva.com/de_de/
https://www.microsoft.com/office365
http://localsearch.ch
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