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Branding efficace

L’utilizzo di una lista di controllo per il proprio branding è importante perché contribuisce a sviluppare e a man-
tenere un’immagine coerente e accattivante del proprio marchio. Servendosi di questa lista di controllo, è pos-
sibile prendere sistematicamente in considerazione aspetti importanti al momento della creazione del marchio 
e della sua comunicazione all’esterno e assicurarsi che non vengano saltati elementi essenziali. Una strategia 
del marchio ben pianificata e un branding efficace sono fattori decisivi per costruire la fiducia della clientela e 
aumentare la notorietà del marchio.

Sviluppare l’identità  
del marchio

Definire la propria missione, i propri 
valori e la propria visione. Elaborare un 
piano convincente per la creazione del 
marchio e il suo posizionamento.

Comprendere il gruppo target

Organizzare un sondaggio per identifi-
care il proprio gruppo target e com-
prenderne le esigenze, le preferenze e 
le sfide.

Comunicazione  
coerente del marchio

Logo e  
design visivo

Creare la presenza 
online

Strategia di 
content marketing

Individuare  
testimonial  

per il marchio

Monitorare e 
modificare

Sviluppare  
l’identità del marchio

Comprendere  
il gruppo target

Nome e  
slogan incisivi

Branding in tutti  
i punti di contatto

• Elaborare una mappa mentale del 
branding, utilizzando ad esempio 
MindMeister o XMind, per visualizzare 
la propria missione, i propri valori e la 
propria visione.

• Utilizzare questionari sul branding 
oppure organizzare workshop sul 
branding, per definire la personalità 
del marchio. Alcuni strumenti, come 
Typeform o Google Forms, possono 
essere utili.

• Utilizzare strumenti come Google 
Analytics o Hotjar, per analizzare le abi-
tudini dei visitatori del proprio sito web e 
osservare il gruppo target.

• Organizzare sondaggi o interviste 
con i clienti, utilizzando ad esempio 
SurveyMonkey o Zoom, per compren-
dere meglio le esigenze, le preferenze e 
le sfide del proprio gruppo target.

Nome e slogan incisivi

Sviluppare un nome inequivocabile e 
facile da ricordare per la propria start-
up. Creare uno slogan significativo che 
trasmetta il messaggio del marchio.

• Utilizzare generatori di nomi come 
Namelix o Shopify’s Business Name 
Generator, per trovare un nome signifi-
cativo per la propria start-up.

• Fare un brainstorming all’interno del 
team oppure utilizzare tecniche cre-
ative, come le scatole morfologiche, per 
creare uno slogan incisivo.

https://www.mindmeister.com/it
https://xmind.app/
https://www.typeform.com/
https://www.google.com/forms/
https://analytics.google.com/
https://analytics.google.com/
https://www.hotjar.com/
https://it.surveymonkey.com/
https://zoom.us/it
https://namelix.com/
https://www.shopify.com/it/strumenti/generatore-nomi-aziendali
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Logo e design visivo

Creare un logo professionale, che 
rappresenti l’identità della start-up. 
Scegliere colori e caratteri adatti al 
design visivo.

Comunicazione  
coerente del marchio

Creare  
la presenza online

Strategia di
content marketing

Individuare  
testimonial  

per il marchio

Monitorare e 
modificare

Sviluppare  
l’identità del marchio

Comprendere  
il gruppo target

Nome e  
slogan incisivi

Branding in tutti  
i punti di contatto

Comunicazione coerente  
del marchio

Definire un tono e uno stile coerentep-
er la propria comunicazione. Utilizzare 
un linguaggio chiaro e accattivante in 
tutti i materiali di marketing.

• Elaborare le linee guida per il brand-
ing che definiscono le direttive per il 
tono, il linguaggio e l’immagine della 
comunicazione del marchio.

• Utilizzare strumenti come  
Grammarly o Hemingway Editor,  
per migliorare l’ortografia ed elaborare 
contenuti coerenti e accattivanti.

Creare la presenza online

Creare un sito web intuitivo, che 
trasmetta il messaggio del marchio. 
Utilizzare piattaforme di social media
per presentare il proprio marchio 
ed entrare in contatto con il gruppo 
target.

• Creare un sito web intuitivo con un 
Content Management System, come 
WordPress o Wix.

• Utilizzare strumenti di social media 
management, come Hootsuite o Buffer, 
per pianificare, amministrare e analizzare 
la propria presenza sui social media.

Strategia di content marketing

Sviluppare una strategia di content 
marketing per creare contenuti inter-
essanti e raggiungere il gruppo target. 
Pubblicare regolarmente post sui blog, 
video o podcast, che offrono un valore 
aggiunto rilevante.

• Utilizzare strumenti come BuzzSumo 
o SEMrush, per trovare contenuti che 
vengono apprezzati dal gruppo target 
e che contribuiscono a generare nuove 
idee.

• Utilizzare strumenti di content man-
agement, come HubSpot o CoSchedule, 
per pianificare e organizzare il calendario 
editoriale.

Logo  
e design visivo

• Utilizzare strumenti di design, come 
Canva, Adobe Illustrator o Sketch, per 
creare un logo professionale.

• Sperimentare con i colori e i carat-
teri, utilizzando ad esempio Coolors 
o Google Fonts, per definire il design 
visivo del marchio.

https://www.grammarly.com/
https://hemingwayapp.com/
https://wordpress.com/it/
https://it.wix.com/
https://www.hootsuite.com/it
https://buffer.com/
https://brandmentions.com/hub/buzzsumo
https://it.semrush.com/
https://www.hubspot.com/
https://coschedule.com/
https://www.canva.com/it_it/
https://www.adobe.com/ch_it/products/illustrator.html
https://www.sketch.com/
https://coolors.co/
https://fonts.google.com/
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Branding in tutti i punti  
di contatto

Assicurarsi che il branding sia visibile 
in tutti gli aspetti dell’azienda, incluso 
il design del prodotto, l’imballaggio, le 
firme delle e-mail ecc.

Individuare testimonial  
per il marchio

Identificare influencer o esperti di 
settore che possano supportare il 
marchio. Stabilire relazioni con i clienti 
per promuovere la fedeltà del marchio 
e il passaparola positivo.

• Identificare influencer o esperti di 
settore relativi al proprio marchio e 
utilizzare, ad esempio, BuzzStream o 
Traackr, per avviare relazioni e incenti-
vare la collaborazione.

• Implementare un programma di 
raccomandazione con strumenti come 
ReferralCandy o Ambassador, affinché i 
clienti diventino testimonial del marchio 
ed elaborare contenuti unitari e inter-
essanti.

Monitorare e modificare

Monitorare i risultati del proprio mar-
chio e valutare il successo sulla base 
di KPI rilevanti. Se necessario, ap-
portare modifiche affinché il marchio 
rimanga rilevante e interessante.

• Utilizzare strumenti di analisi dei 
social media, come Sprout Social o 
Hootsuite, per misurare i risultati della 
comunicazione del marchio sui social 
media.

• Utilizzare strumenti di analisi del sito 
web, come Google Analytics o Hotjar, 
per monitorare il comportamento degli 
utenti sul proprio sito web e identificare 
eventuali potenziali di ottimizzazione.

• Creare modelli per i documenti e le 
presentazioni aziendali, per garantire un 
branding uniforme su tutti i materiali di 
comunicazione. È possibile ricorrere, ad 
esempio, a Canva o Microsoft Office.

• Controllare regolarmente tutti i punti 
di contatto con i clienti per assicurar-
si che il branding venga applicato in 
maniera uniforme.

localsearch  Swisscom Directories SA    
Förrlibuckstrasse 62 

CH–8005 Zurigo 

 localsearch.ch

https://www.buzzstream.com/
https://www.traackr.com/
https://www.referralcandy.com/
https://www.getambassador.com/
https://sproutsocial.com/it/
https://www.hootsuite.com/it
https://analytics.google.com/
https://www.hotjar.com/
https://www.canva.com/it_it/
https://www.microsoft.com/it-it/microsoft-365/
https://www.localsearch.ch/it
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